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ЕЖЕДНЕВНЫЕ НОВОСТИ ПРЕДПРИЯТИЙ ПИЩЕВОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ СНГ

27 декабря 2004 г.           Рассылаются ежедневно по e-mail после 15.00 киевского времени

ПРОДУКТЫ ПИТАНИЯ

БАКАЛЕЙНЫЕ ТОВАРЫ

РОССИЯ

ПОД МАРКОЙ IDEAL БУДУТ ПРОДАВАТЬ МАКАРОНЫ И РИС

Аргентинская компания Molinos de la Plata (известна по марке растительного масла Ideal), продавшая два месяца назад бизнес по торговле растительным маслом в России, не собирается уходить из страны. Как сообщил региональный менеджер в России и странах СНГ аргентинской компании Molinos Rio de la Plata Анхель Эмилио Перес Пупо, новая продукция компании будет позиционироваться в средней ценовой нише. Первые партии макарон и риса Ideal поступят в Россию уже в январе. Первоначально компания намерена импортировать продукцию из Аргентины, где сосредоточены основные производственные мощности Molinos. Однако затем производство макарон и фасовка риса будут перенесены в Россию. Сейчас компания ведет переговоры с несколькими российскими производителями: по макаронам с компаниями "Инфолинк" и "Алтан", по рису - с компанией "Агроальянс". По словам Анхеля Эмилио Переса Пупо, к концу 2005г. компания рассчитывает занять 2-3% российского рынка макарон и столько же по рису. "Мы рассчитываем, что со временем наша новая продукция займет 10-12% в каждом сегменте", - заявил господин Пупо. 

Впрочем, и потенциальные партнеры, и конкуренты весьма сдержанно оценивают бакалейные планы Molinos. "Полгода назад Molinos впервые обратился к нам с предложением разместить производство своей продукции на наших мощностях. Нам не очень понятно позиционирование марки. По маслу права на товарный знак Ideal и вовсе принадлежат другой компании", - говорит генеральный директор ТД "Инфолинк" Николай Храпов. По оценкам управляющего директора группы "Агрос" Павла Анфалова, чтобы претендовать на 10% рынка, Molinos придется вложить в продвижение и раскрутку брэнда порядка $10 млн. и еще порядка $3-4 млн. - в построение дистрибуции. Между тем в следующем году на продвижение марки аргентинцы намерены потратить около $300 тыс. Единственная надежда аргентинцев - новый владелец масличного брэнда Ideal, американская Bunge. "Bunge всегда много тратила на рекламу, и масло Ideal тут не исключение. Вероятно, Molinos рассчитывает, что остальные "идеалы", в том числе макароны и рис, потянутся за ним паровозом. Поскольку потребителю все равно, кому марка принадлежит", - считает один из экспертов рекламного рынка. (Коммерсантъ/Пищепром Украины) 

ВИНОДЕЛЬЧЕСКАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

МОЛДОВА

ДЕШЕВЫЕ МОЛДАВСКИЕ ВИНА ИСЧЕЗНУТ С ПРИЛАВКОВ

В будущем году с прилавков магазинов исчезнут дешевые молдавские вина: вместо них появится более дорогая и качественная продукция из республики. Таковы результаты состоявшейся в Кишиневе встречи президента Молдовы Владимира Воронина с представителями торговых компаний-импортеров. В праздники можно порадовать близких и друзей, например, хорошо известными сортами белых и красных молдавских вин - десертным "Душа монаха" (113 руб.), красным полусладким "Каберне" (87 руб., белым "Алиготе" (100 руб.) или марочным "Пино Нуар" (92 руб.). 

Молдова - крупнейший поставщик винной продукции на российский рынок. На экспорт в Россию отправляется 85% объема производимых в республике вин. Этому способствуют не только историческая привязанность россиян к молдавским винам, но и их дешевизна. Однако в последнее время российские потребители стали высказывать недовольство качеством молдавских вин, что не могло не обеспокоить продавцов. Примерно 80% винной продукции в Молдове производят 10-15 компаний, но о производителях и качестве пятой части виноградного напитка мало что известно. "Некоторые производители занижают экспортные цены на продукцию, чем снижают привлекательность рынка для всех его участников и наносят прямой экономический ущерб как стране экспорта, так и стране импорта", - рассказал генеральный директор холдинга "Винный мир" Петр Каныгин. Для того чтобы решить возникшие проблемы, президент Молдовы Владимир Воронин, который сам является страстным виноделом, 17 декабря организовал в Кишиневе встречу с крупнейшими российскими экспортерами молдавских вин. "Результатом встречи станет программа действий, направленных на ужесточение требований к экспортерам молдавской продукции и контроль за таможенной стоимостью. Будет создана дегустационная комиссия, координационный совет для решения оперативных вопросов, а также фонд поддержки имиджа молдавских вин в России. Важно, чтобы в Россию за копейки ерунду не слали. Смысл этих мер в том, чтобы с прилавков исчезли дешевые молдавские вина сомнительного качества и вместо них появились более дорогие, но и более качественные продукты", - рассказал президент Национальной алкогольной ассоциации Павел Шапкин. (Газета/ Пищепром Украины) 

РОССИЯ

ПРОИЗВОДИТЕЛИ ШАМПАНСКИХ ВИН ВЫБИРАЮТ: 

«АРЕНДОВАТЬ» ХОДОВУЮ МАРКУ ИЛИ ДОВОЛЬСТВОВАТЬСЯ СВОИМИ

Когда именно российские заводы шампанских вин утратят право называть продукцию знакомым словосочетанием "Советское шампанское", точно неизвестно. С одной стороны, на них будет давить Всемирная торговая организация, в которую стремится Россия. Эксперты ВТО считают, что российское шампанское таковым не является, это всего лишь игристый напиток. А настоящее шампанское делает Франция. С другой стороны - брэнд "Советское шампанское" теперь принадлежит компании "Союзплодимпорт", и предприятия должны покупать право на его использование. Ройялти (плата за пользование товарным знаком) для российских производителей установлена в 1,1 руб. за бутылку, для иностранных (в основном - из стран СНГ) - в 5 раз больше. Сейчас заводы стоят перед выбором - либо "арендовать" ходовую марку, либо довольствоваться своими, родными. 

Московское предприятие по производству шампанских вин – РИСП - будет отпускать продукцию в торговую сеть под названием "Советское" до тех пор, пока Россия не вступит в ВТО. Пока табу Евросоюза на эксплуатацию названия французского напитка РИСП намерен игнорировать - слишком высоки доходы от продаж, чтобы ими пренебречь. А вот завод "Исток" в Беслане, который в прошлом году был признан лидером в производстве шампанского в России, больше такие этикетки на бутылки наклеивать не будет. 1 января у "Истока" заканчивается контракт с "Союзплодимпортом", и будет ли он продлен в будущем, неясно. 

Еще одно московское предприятие, разливающее шампанское, - "Корнет" - пошло по иному пути: в будущем году с этикеток его продукции слово "шампанское" исчезнет. Останется только название раскрученных заводом марок, таких, как "Надежда". Начальник отдела маркетинга и продаж "Корнета" Игорь Журавлев не беспокоится за сбыт: "Нашу продукцию знают и без того, чтобы уточнять, что это - шампанское, тем более что рано или поздно все равно придется от этой ссылки отвыкать, и лучше это сделать сразу". "Корнет" разливает только виноматериалы, произведенные на Кубани, в отличие от РИСП, использующего в основном молдавские виноматериалы. "Как, впрочем, и большинство российских винзаводов", - заметил председатель правления Национальной алкогольной ассоциации РФ Павел Шапкин. Хотя ситуация уже в будущем году, по его словам, может измениться: если Россия станет членом ВТО, молдавские вина лишатся тех "ввозных" льгот, которые у них сегодня есть. 

Руководитель торгово-экономического отдела посольства Республики Молдова в Москве Петр Тишаков сказал, что в этом случае его страна даже может отказаться от контрактов, заключенных с российскими партнерами. Хотя это и нанесет ей убытки. Но пока Молдова продолжает отгружать в Москву шампанское, в том числе и "Советское". К Новому году она поставит москвичам около 3 млн. бутылок, после чего прекратит выпуск столь любимой россиянами марки и заменит ее другой. Молдавское шампанское может стать не "Советским", а, например, "Криковским". (Новые известия/Пищепром Украины)
В КУРГАНСКОЙ ОБЛАСТИ ВНОВЬ ОТКРЫВАЕТСЯ ВИНЗАВОД

С 2005 г. в Зауралье возобновит работу после реструктуризации долгов ГУП "Курганский винзавод". На сегодня в Курганской области работают три алкогольных завода: ООО "Шадринский пивзавод", ООО "Шадринский спиртоводочный завод" и ООО "Амрита". В 2004 г. они совместно произвели 1398 тыс. декалитров алкоголя 60 различных наименований. По словам заместителя директора областного департамента сельского хозяйства и продовольствия Юрия Барыкина, этого объема более чем достаточно и для зауральских почитателей горячительных напитков, и для поставок алкогольных напитков в другие регионы, в частности в Свердловскую, Челябинскую и Тюменскую области. (Новый регион/Пищепром Украины)

КОНДИТЕРСКАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

БЕЛАРУСЬ

«КОММУНАРКА» ПЕРЕЙДЕТ К ВЫПУСКУ ПРОДУКЦИИ С БЕЛОРУССКИМ ЯЗЫКОМ НА УПАКОВКЕ

В 2005 г. минское ОАО "Коммунарка" планирует перейти к выпуску продукции с белорусскоязычными текстами на упаковке, сообщил заместитель председателя республиканского общественного объединения "Таварыства беларускай мовы имя Францишка Скарыны" (ТБМ) Сержук Крючков. По его словам, вопросы использования белорусского языка на упаковке продукции "Коммунарки" обсуждались в четверг, 23 декабря, на встрече представителей ТБМ с заместителем директора фабрики по производству Людмилой Требко и главным специалистом управления производства продуктов питания концерна "Белпищепром" Галиной Понаскиной. "Нас заверили в том, что уже к лету будущего года на обертках продукции объединения наряду с русскоязычными появятся белорусские тексты. Кроме того, нас ознакомили с новыми образцами конфет, в дизайне оберток которых присутствуют белорусские национальные мотивы", - сказал С. Крючков. Таким образом, отметил он, руководство предприятия пошло навстречу инициативе ТБМ, несмотря на то, что 40% продукции "Коммунарка" экспортирует в Россию. (Белапан/Пищепром Украины) 

РОССИЯ

В НОВЫЙ ГОД С «ВОЛЖАНКОЙ»

В преддверии новогодних праздников генеральный директор кондитерской фабрики "Волжанка" Анатолий Миронович рассказал об итогах работы коллектива в 2004 г. Год прошел для трудового коллектива ОАО "Кондитерская фабрика "Волжанка" под знаком праздника - в конце января предприятие отпраздновало 30-летие со дня основания и пуска в эксплуатацию. Проектная мощность фабрики на момент ее ввода в 1974 г. составляла 19500 т продукции в год. К началу 90-х годов на "Волжанке" уже производилось до 30000 т сладкой продукции ежегодно. В 2003 г. объем произведенной продукции достиг небывалой цифры за всю историю фабрики - 49,6 тыс. т кондитерских изделий в год, а в 2004 г. планируется перешагнуть отметку в 50 тыс. т. Однако при таких ускоренных темпах производства по-прежнему основное внимание уделяется качеству продукции. Подтверждением тому могут служить итоги ежегодного конкурса "100 лучших товаров России", в котором "Волжанка" с 1998 г. традиционно занимает призовые места, а продукция получает золотые и серебряные награды. В 2004 г. фабрика снова стала дипломантом этого конкурса. Конфеты "Перезвон" и "Птичка", плиточный шоколад "Сладковъ" и печенье "Счастливый день" получили серебряный знак качества программы "100 лучших товаров России". 

Серьезным шагом в истории "Волжанки" стало вступление в Некоммерческое партнерство "Кондитерское объединение "СладКо" в 2001 г. Три года взаимовыгодного и благоприятного сотрудничества с компанией "СладКо" дали блестящие результаты. Во-первых, продукция, производимая на "Волжанке" в Ульяновске, приобрела общероссийскую известность от Калининграда до Владивостока. Во-вторых, большинство наименований продукции стало выпускаться под национальными брэндами - "Счастливый день", "Фрукко", "Слами", "Сладковъ", "Дары солнца" и другие. Пять лет назад о такой всенародной популярности и известности "Волжанка" могла только мечтать. И, в-третьих, продукция фабрики продается сегодня в крупнейших супермаркетах Москвы и Питера, которые традиционно торговали сладостями только московских или импортных производителей. Присутствие кондитерских изделий от "Волжанки" на прилавках столичных магазинов - серьезный шаг в области политики продаж и целенаправленная маркетинговая стратегия. Кроме того, благодаря развитой дистрибьюторской сети кондитерского объединения "СладКо" продукция "Волжанки" стала продаваться на экспорт не только в страны ближнего зарубежья (Эстонию, Азербайджан, Таджикистан, Грузию, Армению, Казахстан, Киргизию и Узбекистан), но и в Монголию, Израиль, Германию. Объем экспортных отгрузок "Волжанки" составляет около 200 т в месяц. В скором времени детвора где-нибудь в Китае или Монголии будет лакомиться не "марсами" и "сникерсами", а "Ха-ха-тушками" и шоколадом "Сладко". 

С начала сентября на "Волжанке" начал работу цех фасовки новогодних подарков. В рамках программы запланировано произвести 660 тыс. новогодних подарков. Фактически произведено около 800 тыс. штук, широкий ассортимент, состоящий из 19 наименований, в оригинально оформленных пакетах, коробках и жестяных банках, мягких игрушках, наполненных сладостями. (Симбирский курьер/Пищепром Украины)
НА КОНДИТЕРСКОЙ ФАБРИКЕ «НЕВА» ПРОШЛА ИНСПЕКЦИОННАЯ ПРОВЕРКА

Пятая по счету инспекционная проверка НП "Общественный контроль качества" с участием представителей ведущих СМИ прошла на кондитерской фабрике "Нева". Зефир и мармелад - лакомства универсальные и всеми любимые: и для домашнего ежедневного чаепития подойдут, и подарок хороший. Главное, чтобы сладости не подвели, были вкусными и привлекательными на вид, то есть качественными. Помочь потребителю не ошибиться в выборе и призвана акция "Голосуй за качество!", проводимая НП "ОКК". Предприятия, получившие право использовать логотип "Петербургское качество. Проверено и одобрено", объявили политику информационной открытости: в рамках акции в начале декабря журналисты в качестве представителей общественности посетили ЗАО "Кондитерская фабрика "Нева" и познакомились с условиями производства сладкой продукции. Эта компания возникла на рынке Санкт-Петербурга всего 3 года назад и специализируется на выпуске зефиров и мармеладов. За этот небольшой срок ассортимент значительно увеличился - сегодня предприятием производится около 60 видов продукции, из них 36 видов зефира и 12 - мармелада, в том числе и глазированных так называемым белым шоколадом. Сегодня по достоинству сладости кондитерской фабрики "Нева" оценили уже по всей России - от Калининграда до Петропавловска-Камчатского, и даже за рубежом - в Германии. Особое внимание уделяется качеству продукции на всем протяжении технологической цепочки, начиная от качества сырья - например, в состав зефира входит натуральное яблочное пюре из антоновки, что обеспечивает тонкий вкус, - до удобной упаковки, без которой нежные сладости легко мнутся. К радости сладкоежек, можно отметить, что лакомства фабрики "Нева" весьма полезны для здоровья: в них используется пектин - натуральный адсорбент, способствующий выведению из организма тяжелых металлов и радионуклидов. (Невское время/Пищепром Украины)
ЛИКЕРО-ВОДОЧНАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

УКРАИНА

В ИЛЬИЧЕВСКЕ ЗАДЕРЖАНА КРУПНАЯ ПАРТИЯ КОНТРАБАНДНОГО АРМЯНСКОГО КОНЬЯКА

10500 бутылок контрабандного армянского коньяка были обнаружены в международном пункте пропуска для морского сообщения "Ильичевск - морской торговый порт". Во время оформления теплохода "Грейсфальд" (флаг Грузии), прибывшего из порта Поти, пограничники и таможенники инициировали совместный досмотр автомобиля "Рено", который перевозил партию армянского коньяка, сообщили в отделе по вопросам взаимодействия со СМИ и связям с общественностью Госпогранслужбы Украины. Растаможивание груза планировалось в Киеве, но контейнер открыли в порту. При комиссионном вскрытии машины было обнаружено несоответствие представленной информации о грузе. Коньяк согласно документам был армянским, но прибыл из Грузии, импортером согласно этикетке являлась Одесса, этикетки и пробки были киевскими, акцизные марки - днепропетровскими. Грузовой автомобиль был выведен из общего потока и сейчас находится под охраной. Судьба партии армянского коньяка решится после прибытия специалиста-эксперта и его окончательного вывода. (ЛигаБизнесИнформ/Пищепром Украины)

РОССИЯ

ПРАВИТЕЛЬСТВО УСТАНОВИЛО

ОБЩИЕ ОБЪЕМЫ КВОТ НА ЗАКУПКУ ЭТИЛОВОГО СПИРТА ИЗ ПИЩЕВОГО СЫРЬЯ НА 2005 ГОД

Правительство РФ установило общие объемы квот на закупку этилового спирта из пищевого сырья на 2005 г. для органов исполнительной власти. Соответствующее постановление подписал 23 декабря премьер-министр РФ Михаил Фрадков, сообщает пресс-служба правительства. Согласно распоряжению, в частности, Министерство природных ресурсов России (МПР) в 2005 г. сможет закупить 640 дал спирта, МЧС России - 1063, Росздрав - 4501 тыс. дал, Роспром - 107100 дал. Минсельхоз сможет закупить в 2005 г. 78279 тыс. дал, в том числе на производство парфюмерной продукции 6 млн. дал, на производство алкогольной продукции - 66418 тыс. дал, которые будут отправлены для этих целей в регионы. (Новости/Пищепром Украины)
«АМУРСКИЙ КРИСТАЛЛ» ЗАЩИЩАЕТ ПРОДУКЦИЮ ОТ ПОДДЕЛОК

Новые технологии по защите фирменной продукции предприятия "Амурский кристалл" - пресс-конференция на эту тему прошла в пятницу, 24 декабря, в пресс-центре "Амурской ярмарки". С журналистами встретились первый заместитель губернатора области Сергей Максимов, генеральный директор ОАО "Амурский кристалл" Андрей Ведев, начальник ГУП "Амуркачество" Василий Орлов. В декабре на заводе ОАО "Амурский кристалл" запущена принципиально новая линия розлива ликеро-водочной продукции: бутылки оснащаются дозатором; изменится дизайн самой стеклобутылки; линия оснащена уникальным этикеровочным аппаратом, который наклеивает как традиционные бумажные этикетки, так и полимерные самоклеющиеся. По словам специалистов, прямой удар по изготовителям контрафактной продукции - удорожание любых комплектующих, так как "теневикам" становится невыгодно повторять приемы производителя. Данные меры позволят существенно сократить объем контрафактной продукции под торговой маркой "Амурский кристалл" и защитить потребителей Амурской области от некачественной алкогольной продукции, сообщила пресс-служба областной администрации. (Regnum/Пищепром Украины)

SPI ПОССОРИЛАСЬ С DIAGEO. ПАРТНЕРЫ ВСТРЕТИЛИСЬ В АВСТРАЛИЙСКОМ СУДЕ

Группа SPI подала в австралийский суд на своего дистрибьютора, компанию Diageo, требуя лишить ее прав на брэнд Stolichnaya и запретить выпускать популярный в Австралии коктейль Ruski. Но SPI не единственный претендент на эти марки. Третьей стороной в конфликте может стать ФКП "Союзплодоимпорт", которое по всему миру оспаривает у SPI права на советские водочные марки.

С 1997 г. водочными марками Stolichnaya и Moskovskaya владело ЗАО "Союзплодимпорт", входящее в группу SPI предпринимателя Юрия Шефлера. Государство начало борьбу за восстановление контроля над советскими марками, и в конце 2001 г. часть марок SPI была передана ФКП "Союзплодоимпорт". В 2002 г. "Роспатент" по жалобе ФКП аннулировал регистрацию водочных товарных знаков, оставшихся под контролем SPI. Сейчас "Столичную" и "Московскую" для России по заказу ФКП разливает завод "Ост-Алко". SPI продает за границей Stolichnaya и Moskovskaya, выпущенную на рижском заводе Latvijas Balzams. 

Группа SPI подала иск против своего партнера Diageo Australia в федеральный суд острова в начале декабря, заявил представитель SPI Андрей Скурихин. Назвать суть претензий к Diageo он отказался: "спор связан с реализацией ранее заключенных договоров". Представитель Diageo Изабель Томас подтвердила наличие иска SPI. "Иск является частью коммерческого спора, связанного с дистрибьюторским соглашением с SPI (по продаже водки Stolichnaya)", - уточнила она, но более подробно говорить о содержании иска отказалась. Представитель одной из конфликтующих сторон рассказал на условиях анонимности, что в иске SPI требует от Diageo закрепить в реестре товарных знаков по классу алкоголя марку Stolichnaya в Австралии за SPI. Сейчас, согласно условиям дистрибьюторского контракта, который истекает в сентябре 2005 г., права на марку в Австралии переданы Diageo. Кроме того, SPI хочет запретить Diageo пользоваться маркой Ruski, популярного в Австралии слабоалкогольного коктейля. Diageo владеет правами на этот брэнд и помимо Австралии продает его в Новой Зеландии. Ранее коктейль носил название Stoli Ruski, но Diageo оставила от него лишь слово Ruski. Это и послужило основанием для оспаривания SPI законности прав Diageo на эту марку, говорит источник.

Адвокатская фирма Allens Arthur Robinson, представляющая интересы "Союзплодоимпорта", объявила, что Федеральный суд Австралии разрешил ФКП участвовать в споре SPI и Diageo в качестве заинтересованной стороны, а также разрешил оспорить права на спорные знаки. "Разбирательство... включает вопрос о владении товарными знаками Stolichnaya, Moskovskaya и Russkaya, зарегистрированными в данный момент на Diageo Australia", - говорится в сообщении Allens Arthur Robinson. Представители ФКП отказались комментировать свое участие в конфликте. Но источник, близкий к руководству Diageo, уточнил, что в этом году ФКП начало поставки в Австралию водки для слабоалкогольного напитка Ruski, выпускаемого Diageo. "Ранее Diageo покупала ее у SPI", - уточнил источник. Скурихин из SPI настаивает, что поставки водки ФКП для Diageo не имеют отношения к данному разбирательству. По словам юриста в области интеллектуального права, попросившего не называть его имени, участие третьей стороны в подобных судебных процессах маловероятно в России, но возможно за рубежом. Он сомневается, что в рамках этого дела суд в виде обеспечительных мер запретит поставки Stolichnaya в Австралию до вынесения судебного решения. (Ведомости/Пищепром Украины)
МАКАРОННАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

РОССИЯ

МАКАРОНЫ «МАКФА» - ВНОВЬ «ТОВАР ГОДА»

Продукция челябинской компании "Макфа" четвертый год подряд получает национальную премию "Товар года". "Макфа" стала "Товаром года" в России, опередив такие известные итальянские марки, как "Maltagliati" и "Pasta Zara". 

В 500 крупнейших российских супермаркетах Национальная торговая ассоциация весь год фиксировала объем продаж в штучном выражении. В конце года ассоциация подвела итоги. Выяснилось, что продукция "Макфы" опередила всех конкурентов. «Все зависит от того, из зерна какого качества производятся макароны, - говорит депутат Госдумы, общественный руководитель объединения "Макфа" Михаил Юревич. - У нас на Урале и в соседних регионах - Оренбургской области, Республике Казахстан - выращивается такое зерно, которое идеально подходит для производства макарон. Речь идет о пшенице твердых сортов, у которой структура белка иная, более твердая. Такие макароны действительно не полнят. «Макфа» производит макароны только из отборного зерна твердых сортов пшеницы, без каких-либо добавок, - добавляет директор по коммерции и развитию ОАО "Макфа" Дмитрий Мешков. - Непосредственно на фабрике твердую пшеницу измельчают в специальную макаронную крупу. Из такой крупы получаются настоящие макароны "Макфа", которые сохраняют форму, вкус и все питательные вещества. Это и называется классической итальянской технологией. В ближайшее время на предприятии "Макфа" будет запущена новая итальянская линия по производству длинных макарон. Надо заметить, что "Макфа" - одно из немногих российских предприятий, где существует полный цикл производства: собственные сельхозпредприятия, мощный перерабатывающий комплекс и упаковочные линии. (Комсомольская правда/Пищепром Украины)

МАСЛОЖИРОВАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

РОССИЯ

«ВОЛШЕБНЫЙ КРАЙ» ВЫПУСТИТ ОБЛИГАЦИЙ НА 500 ТЫС. РУБ.

На внеочередном собрании собственников ООО "Волшебный край" (принадлежит агропромышленной корпорации "Астон") принято решение о размещении дебютного выпуска облигаций на 500 млн. руб. сроком обращения в три года. Как сообщил председатель правления агропромышленной корпорации "Астон" Вадим Викулов, предполагается, что вырученная от продажи ценных бумаг сумма пойдет на развитие производства нового завода "Волшебный край" и раскрутку нового брэнда подсолнечного масла компании. По словам Вадима Викулова, руководство "Волшебного края" разместит по открытой подписке на фондовой бирже ММВБ 500 тыс. облигаций номиналом 1 тыс. руб. Андеррайтером займа выступит Международный московский банк (ММБ), финансовым консультантом - ИК "АВК". Облигации имеют шесть купонных периодов по 182 дня каждый. Размер процентной ставки по первому купону еще не определен. Он будет назван по результатам проведения конкурса, который состоится после государственной регистрации выпуска облигаций. Как заметил директор ростовского филиала компании "Тройка-Диалог" Иван Ковалев, "учитывая привлекательность компании и ее место на рынке юга России, справедливыми цифрами в данный момент могут стать 12-13% годовых по облигациям". По данным специалистов, в 2004 г. "Астон" серьезно потратился на строительство нового завода в Морозовске и наращивание мощностей по переработке маслосемян до 500 тыс. т, доведя долю на российском рынке сырого подсолнечного масла (совокупно с Миллеровским МЭЗом) до 14%, а фасованного - до 25%. Кроме того, месяц назад "Волшебный край" запустил цех рафинации продукции, оснащенный технологическим оборудованием компаний Cimbria-Sket (Германия) и Europe Crown (Великобритания), что позволит ему производить 130 т рафинированного и 190 т винтеризированного масла в сутки. По данным пресс-службы компании, в перспективе "Астон" планирует увеличить мощности цеха рафинации "Волшебного края" до 930 т в сутки за счет приобретения технологической линии фирмы "De Smet" (Бельгия.). Контракт с бельгийской стороной будет подписан в начале 2005 г. Общая цифра инвестиций в предприятия холдинга в 2004 г. называлась в $60 млн. В то же время появление цеха рафинации масла в ближайшее время должно привести к созданию нового брэнда. Как считают аналитики, на все это потребуются значительные средства, которые собственники "Волшебного края" и намерены получить от продажи ценных бумаг. Господин Викулов сообщил, что выручка от размещения ценных бумаг пойдет также на развитие производства на маслоэкстракционном заводе "Волшебный край" (Морозовск, Ростовская обл.). (КоммерсантЪ-Daily/Пищепром Украины) 

МЯСНАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

РОССИЯ

СВИНОКОМПЛЕКС «ПЕРМСКИЙ» МОЖЕТ ВОЙТИ В АЛЬЯНС С КРУПНЫМИ ПЕРЕРАБОТЧИКАМИ

Свинокомплекс "Пермский" может войти в альянс с крупными компаниями-переработчиками, после выполнения плана финансового оздоровления предприятия. Как сообщил вице-губернатор Пермской области Михаил Антонов, в ходе проекта финансового оздоровления свинокомплекса он будет акционирован и войдет в альянс со стратегическим инвестором. Сейчас интерес к предприятию проявляют крупные федеральные и местные компании, администрация области видит перспективы, прежде всего, в сотрудничестве с предприятиями переработки. 

Федеральное унитарное предприятие "Свинокомплекс "Пермский" - крупнейшее агропредприятие Пермской области. В последние годы свинокомплекс столкнулся с экономическими проблемами - резко росла стоимость кормов, а стоимость свинины практически не увеличивалась. Сейчас у пермского свинокомплекса долг в 300 млн. руб., в 2005 г. на предприятии будет введена процедура наблюдения, на взыскание долгов объявлен мораторий. Пермскому свинокомплексу исполняется 30 лет, для комплексов подобного типа каждые 25 лет наступает период глубокой модернизации производства. По оценкам специалистов, для развития свинокомплекса необходимы инвестиции в 50-70 млн. руб. в год. Сегодня примерно треть свинины комбинат перерабатывает сам, треть поставляет на местные мясокомбинаты, треть - в Москву и Санкт-Петербург. (Новый регион/Пищепром Украины)
ПИВОВАРЕННАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

УКРАИНА

«САРМАТ» РАЗМЕСТИЛ НА РЫНКЕ ВЫКУПЛЕННЫЕ ПО ОФЕРТЕ ОБЛИГАЦИИ

АКИБ "УкрСиббанк", лид-менеджер и платежный агент второго выпуска облигаций ЗАО "Сармат", от имени и по поручению эмитента сообщает, что ЗАО "Сармат" в полном объеме разместило на рынке облигации, выкупленные ранее эмитентом по оферте на 45,515 млн. грн. 17 декабря владельцы облигаций ЗАО "Сармат" второго выпуска предъявили эмитенту по оферте облигации на 45,5 млн. грн. Облигации были выкуплены эмитентом за денежные средства в полном объеме и в установленные сроки. Общий объем эмиссии трехлетних облигаций составлял 50 млн. грн., купонная ставка на 1-4 и 5-8 купонные периоды установлена на уровне 16% годовых. Срок обращения облигаций - с 17 декабря 2003 г. по 14 декабря 2006 г., условиями выпуска предусмотрена ежегодная оферта. 

18 ноября 2003 г. ЗАО "Сармат" своевременно и в полном объеме погасило первый выпуск облигаций на 30 млн. грн. Облигации были выпущены 18 ноября 2002 г. сроком обращения 1 год. Купонная ставка составляла 17%, доходность размещения - 15,5%.

ЗАО "Сармат" - головное предприятие пивной группы "Сармат", в которую также входят пивзавод "Днепр", Луганский пивоваренный завод, "Полтавпиво", Киевский пивзавод №1, комбинат "Крым". Балансовая стоимость активов предприятия по состоянию на 01.10.2004 составляла 778596,1 тыс. грн., чистый доход от реализации - 209536,8 тыс. грн. Чистая прибыль эмитента за 9 месяцев составила 6317,8 тыс. грн. (Cbonds/Пищепром Украины)
БЕЛАРУСЬ

АЛЬФА-ЭКО СТАЛА СОВЛАДЕЛЬЦЕМ ПИВЗАВОДА «ДЕДНОВО»

Инвестиционная компания "Альфа-Эко", входящая в консорциум "Альфа-групп", вместе с Международной финансовой корпорацией (IFC) и Detroit Investments Ltd стала совладельцем белорусского пивоваренного завода "Дедново" (Бобруйск, Могилевская обл.), сообщил источник в "Альфа-Эко". В феврале ОАО "Пивоваренный завод "Дедново" и американская компания Detroit-Belarus Brewing Company LLC создали на базе имущества этого пизавода СП "Белорусская пивоваренная компания". Detroit-Belarus Brewing получила 50% плюс 1 акцию СП. "Мы участвовали в приватизации "Дедново", процесс приобретения завершен", - отметил источник в "Альфа-Эко". В то же время он отказался назвать сумму сделки и ее схему. По его словам, к началу участия "Альфа-Эко" в проекте пивзавод имел серьезные финансовые проблемы и выпускал продукцию низкого качества. "Завод практически потерял рынок, работал неритмично и был близок к банкротству, - подчеркнул он. - Наша цель - создание эффективного бизнеса по производству и сбыту пива в Белоруссии". Источник сообщил, что "Альфа-Эко" планирует увеличить производственные мощности завода до 10 млн. декалитров (дал) пива в год на первом этапе модернизации и до 20 млн. дал в год - на втором. По его информации, в настоящее время все белорусские пивоварни производят 21,8 млн. дал в год. В IFC и Detroit сделку пока не комментируют. 

Компания Detroit-Belarus Brewing Company LLC создана американской Detroit Brewing для реализации инвестпроекта в Белауси. Представительство дочерней компании было зарегистрировано в Беларуси в октябре 2002 г. Летом совет директоров IFC одобрил покупку 20%-ной доли в Detroit-Belarus Brewing Company. В настоящее время Detroit Investments Ltd. имеет активы и в России. Ей принадлежит компания "Пивоварни Ивана Таранова" (ПИТ), в которую входят три пивзавода (Калининград, Новотроицк Оренбургской обл., Хабаровск). (Интерфакс/Пищепром Украины)
КРИЧЕВСКИЙ ХЛЕБОЗАВОД НУЖДАЕТСЯ В ИНВЕСТИЦИЯХ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ПРОИЗВОДСТВА ПИВА

Кричевский хлебозавод нуждается в $400-650 тыс. для освоения производства пива, сообщили на предприятии. Цель проекта - организация производства пива на производственных площадях предприятия. Предполагается, что продукция будет реализовываться на рынках Кричевского района и близлежащих районов. Направление использования инвестиций - закупка оборудования и технологии. Предполагаемая форма участия инвестора - совместное производство. Срок окупаемости проекта составляет 3,5 года. 

Кричевский хлебозавод введен в эксплуатацию 7 января 1966 г. с производственной мощностью 35 т в сутки хлебобулочных изделий при трехсменном режиме работы. На предприятии работают 107 человек. (Могилев-регион/Пищепром Украины)
РОССИЯ

«БАЛТИКА» ДАРИТ 60 ТЫСЯЧ ПОДАРКОВ К НОВОМУ ГОДУ

В субботу, 25 декабря, началась масштабная новогодняя акция пива "Балтика". С 25 по 29 декабря "Балтика" поздравит всех пассажиров, путешествующих ночными поездами в направлениях С.-Петербург - Москва и Москва - С.-Петербург. 60 тыс. человек получат подарок компании - набор из двух бутылок любимого россиянами пива: "Балтика №2 Светлое" и "Балтика №3 Классическое" в празднично оформленной коробке "Балтика-Экспресс". Новогодняя акция стала продолжением телевизионного рекламного сериала "Балтика-Экспресс", герои которого с начала сентября путешествуют по просторам России и за это время успели многим полюбиться. (Sostav.ru/Пищепром Украины)
ПИВО «ДОН» ШЕСТОЙ ГОД ПОДРЯД СТАНОВИТСЯ ЛАУРЕАТОМ ПРОГРАММЫ «100 ЛУЧШИХ ТОВАРОВ»

3 сорта пива "Дон" - "Дон Станичное", "Дон Классическое" и "Дон Южное" - награждены дипломом лауреата программы "100 лучших товаров России". Брэнд "Дон" в 2004 г. продолжал лидировать на пивоваренном рынке Юга России. К концу года "Дон" занимает 13,5% рынка южного региона и 1,7% от всего российского пивного рынка. Продажи этого пива за год составили более 10 млн. дал. Диплом и почетный знак "За достижения в области качества" директору филиала ОАО "Пивоваренная компания "Балтика" - "Балтика-Ростов" Игорю Васильеву вручили заместитель главы администрации Ростовской области, министр промышленности, энергетики и природных ресурсов Сергей Назаров и генеральный директор ФГУ "Ростовский центр стандартизации, метрологии и сертификации" Александр Красавин. 

В начале декабря завод "Балтика-Ростов" отметил 30-летие. К этому времени был завершен третий этап инвестиционной программы, начатой в 1997 г., когда "Балтика" приобрела контрольный пакет акций ростовского завода. С этого времени компания инвестировала в южный регион $135 млн. "Балтика-Ростов" - одно из крупнейших бюджетообразующих предприятий региона: за 11 месяцев налоговые отчисления предприятия в бюджеты всех уровней составили 539 млн. руб. Сегодня "Балтика-Ростов" - признанный лидер пищевой промышленности Южного региона. Филиал "Балтика-Ростов" оснащен самым современным оборудованием мощностью 45 млн. дал пива в год. Продукция предприятия, соответствующая самым строгим мировым стандартам, занимает 38% рынка пива южного региона и 54% рынка Ростова-на-Дону. Завод "Балтика-Ростов" с гордостью носит звание "Лучшее предприятие пищевой промышленности", присвоенное филиалу администрацией Ростова-на-Дону в 2004 г. за большой вклад в социально-экономическое развитие города. 

Брэнд "Дон" создан в 1998 г. в соответствии с предпочтениями потребителей Южного региона России. Сегодня он представлен сортами "Станичное", "Классическое", "Южное". С 1999 г. пиво "Дон" неизменно входит в число "100 лучших товаров России". (Пресс-служба Союза российских пивоваров/Пищепром Украины)
САХАРНАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

РОССИЯ

«НИЖЕГОРОДСАХАР» УДВОИЛ ПРОИЗВОДСТВО

ОАО "Нижегородсахар" (Сергач, Нижегородская обл., единственный в регионе завод по переработке сахарной свеклы) в 2004 г. произвело 36 тыс. т сахара, почти в 2 раза больше показателей 2003 г. В текущем году "Нижегордсахар" также удвоил переработку сахарной свеклы до 274 тыс. т. Рост производства сахара связан с увеличением поставок сахарной свеклы из Татарстана. "Нижегородсахар" также перерабатывает сахарную свеклу из Чувашии и Нижегородской области. Кроме того, в целях увеличения объемов производства сахара в 2005 г. "Татфондбанк" (Казань) проведет реконструкцию трех своих сахарных заводов, в число которых входит "Нижегородсахар". Товарная продукция, произведенная на предприятии, реализуется в основном в Нижегородской области. В 2005 г. в Нижегородской области планируется увеличить производство сахарной свеклы на 14,3% до 80 тыс. т. (Regnum/Пищепром Украины)

ТАБАЧНАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

УКРАИНА

РАБОТНИКАМИ ГАЛИЦКОЙ ТАМОЖНИ ЗАДЕРЖАНА ПАРТИЯ ОТЕЧЕСТВЕННЫХ СИГАРЕТ

На таможенном посту "Краковец" Галицкой таможни (Львовская обл.) во время таможенно-пограничного контроля грузового автомобиля (водитель - гражданин Украины), который направлялся через таможенную территорию Украины в Польшу, было выявлен скрытый от таможенного контроля груз табачных изделий. Как сообщила пресс-служба Государственной таможенной службы Украины, согласно товаросопроводительным документам, за границу должна была направляться древесина, однако во время досмотра груза было выявлено, что в деревянных брусах специально изготовлены пустоты, в которых находились обвернутые полиэтиленовой пленкой 9600 блоков сигарет LM отечественного производства общей стоимостью около 200 тыс. грн. В свое оправдание водитель смог сообщить только то, что взялся перевезти через границу сигареты за вознаграждение. Известно, что табачные изделия отечественного производства у соседей-европейцев могут стоить по крайней мере вдвое дороже, чем в Украине. Тем не менее заработать деньги на контрабанде сигарет предприниматели уже не смогут: в настоящее время сигареты и автомобиль, на котором их перевозили, изъяты. Составлен протокол о нарушении таможенных правил. (ЛигаБизнесИнформ/Пищепром Украины)
ХЛЕБОПЕКАРНАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ, ХЛЕБОПРОДУКТЫ

УКРАИНА

СЕРТИФИКАТЫ НА ПРАВО ХРАНИТЬ ЗЕРНО ПОЛУЧИЛИ 256 ЭЛЕВАТОРОВ

В Украине сертифицировано 256 предприятий, предоставляющих услуги по хранению зерна, сообщил в пятницу, 24 декабря, директор государственного предприятия "Держреестри Украины" Игорь Ходаковский. По его словам, 34 сертифицированных элеватора входят в структуру ГАК "Хлеб Украины", 14 предприятий подотчетны Госкомрезерву Украины. Основная масса ХПП, получивших сертификаты (208), - это элеваторы негосударственной формы собственности. Также И. Ходаковский сообщил, что на данный момент около 60 хлебоприемных предприятий находятся в процессе сертификации. Предполагается, что до начала 2005 г. будет сертифицировано до 300 хлебоприемных предприятий. 

Согласно постановлению Кабмина от 11 апреля 2003 г. №510 "Об обеспечении сертификации зерновых складов на соответствующие услуги по хранению зерна и продуктов его переработки, внедрении складских документов на зерно" с 1 января 2005 г. осуществлять прием зерна на хранение смогут только предприятия, прошедшие сертификацию. Стоимость сертификации для предприятия составляет 2000-2500 грн. (в зависимости от его мощности и отдаленности от органов, осуществляющих сертификацию. (АПК-Информ/Пищепром Украины) 

ГАК «ХЛЕБ УКРАИНЫ» УСТАНОВИТ НОВЫЕ ЛИНИИ ПО ФАСОВКЕ МУКИ

Государственная акционерная компания (ГАК) "Хлеб Украины" планирует весной 2005 г. установить на Львовском и Кролевецком комбинатах хлебопродуктов (Сумская обл.) новые линии по фасовке муки мощностью 2 тыс. т продукции в месяц каждая, сообщил председатель правления ГАК "Хлеб Украины" Виктор Бондаренко. Стоимость одной линии итальянского производства - €200 тыс. Предполагается, что мука будет фасоваться в упаковки весом по 0,5 и 1 кг. В. Бондаренко также сообщил, что в 2004 г. компания реализовала около 130 тыс. т муки, тогда как в 2003 - 1,5 тыс. т. Он отметил, что в 2003 г. мукомольные предприятия ГАК работали в основном по давальческой схеме.

ГАК "Хлеб Украины" создана в 1996 г. и специализируется на хранении и переработке зерновых. В ее состав входят 72 предприятия системы хлебозаготовок, мощности которых рассчитаны на хранение 7 млн. т и переработку 4 млн. т зерна. (АПК-Информ/Пищепром Украины)
РОССИЯ

ИТОГИ РАБОТЫ ХЛЕБОПЕКАРНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ ХАКАСИИ ЗА 11 МЕСЯЦЕВ

Доходы, полученные хакасской хлебопекарной промышленностью, за 11 месяцев выросли в 2,2 раза по сравнению с аналогичным периодом 2003 г. За указанный период отрасль произвела продукции на 202 млн. руб. против 91,7 млн. руб. в 2003 г. Всего выпущено 15,8 тыс. т хлеба и хлебобулочных изделий, или 101,1% к 2003 г. На мукомольную промышленность Хакасии рост цен оказал скорее негативное влияние. По итогам 11 месяцев объем производства в Хакасии сортовой муки сократился почти в два раза с 22,9 тыс. т до 11,7 тыс. т. Очевидно, что этот объем не мог обеспечить потребности хлебопекарной промышленности в муке. (Regnum/Пищепром Украины)
«МЕГА-СТАР» - В КОМПАНИИ «БАЛТИЙСКИЙ ХЛЕБ»

Компания "Балтийский хлеб" - признанный лидер и родоначальник продажи свежеиспеченного хлеба в Санкт-Петербурге, ввела в эксплуатацию новую линию Mega-Star по производству мелкоштучной хлебобулочной продукции повышенного спроса. При кажущемся разнообразии такой продукции на прилавках Петербурга ее ассортимент достаточно скромен и не отвечает требованиям времени. Благодаря новому технологическому оборудованию австрийской фирмы Bactex - линии Mega-Star, компания "Балтийский хлеб" начнет выпуск витаминизированных булочек из пшеничной и ржаной муки с различными добавками и обсыпками. Обогащенные витаминами группы В, витаминами РР, Е, бета-каротином (провитамином А), а также различными злаками, семенами подсолнечника, кунжутом и маком, эти хлебобулочные изделия станут отличным подспорьем в борьбе с дефицитом витаминов и клетчатки в рационе. В качестве минеральной добавки "Балтийский хлеб" обязательно использует необходимое для синтеза гемоглобина железо в наиболее пригодной для усвоения форме. 

Новая продукция будет не только интересна, но и доступна школам и лечебным учреждениям в связи с низкой (от 1,5 руб. за штуку) ценой. Добиться такого снижения расценок компании "Балтийский хлеб" позволила высокая производительность (до 7500 изделий в час) и практически полная автоматизации новой линии Mega-Star, способной осуществлять непрерывную работу в течение 20 часов. Линия также будет выпускать различные булочки, в том числе для сэндвичей и хот-догов для ресторанов и кафе. Причем компания "Балтийский хлеб" может обеспечить заинтересованным в партнерстве организациям и учреждениям поставку как готовых выпеченных изделий, так и замороженных полуфабрикатов, что выгодно для кафе и ресторанов, имеющих собственные расстойные шкафы и печи. В этом случае они всегда смогут предложить посетителям свежеиспеченную хлебобулочную продукцию в широком ассортименте. На закупку и внедрение новой пятипоточной линии Mega-Star компания "Балтийский хлеб" затратила около $240 тыс. (Пресс-релиз компании "Балтийский хлеб"/Пищепром Украины)
«ПЕКАРЬ» ОГРАНИЧИЛ ДИСТРИБЬЮТОРОВ

ОАО "Пекарь" меняет сбытовую политику - число дистрибьюторов компании сократится с 7 до 2 фирм, сообщил генеральный директор ОАО "Пекарь" Юрий Селезнев. С 1 января прямые договорные отношения с ОАО "Пекарь" будут иметь ООО "Торговля от "Петмола" сервис" и ООО ТД "Мегаполис". За первой компанией "Пекарь" закрепил южную часть Петербурга, за второй - северную. Предполагается, что объемы поставок между компаниями будут делиться поровну. Они будут поставлять продукцию более сотни мелких оптовиков "Пекаря". Но прямые контракты с производством закреплены лишь за двумя фирмами. "Новая коммерческая политика призвана увеличить выкладку товарного ассортимента компании на полках магазинов. Для этого мы отобрали из числа дистрибьюторов две компании, наиболее соответствующие нашим требованиям, - заявил Алексей Медведев, коммерческий директор ОАО "Пекарь". - Этим компаниям мы передаем руководство над нашими более мелкими оптовиками и будем через них контролировать всю цепочку". Согласно условиям контракта с компаниями, "Пекарь" также сохранил за собой право контроля ценовой политики. Сегодня "Пекарь" занимает около 80% рынка вафельных тортов города и до 6% рынка хлебобулочной продукции. Емкость всего рынка хлебобулочных изделий, по оценкам компании "Пекарь", составляет 22 тыс. т в месяц. По мнению экспертов рынка, новая коммерческая политика может стать последней возможностью для компании удержать позиции на рынке. "Почти каждый год на предприятии меняется коммерческий директор, и вместе с ним меняется политика компании. Но при этом отношения с партнерами они строят по "советским стандартам", - считает Сергей Марков, директор по продажам ООО "СЗПК "Райский сад", ранее выступавшего одним из крупнейших дистрибьюторов "Пекаря". 

ОАО "Пекарь" основано в 1913 г. Сегодня ассортимент компании включает около 260 позиций хлебобулочных и кондитерских изделий. $47 млн. составляет годовой оборот. (РосБизнесКонсалтинг/Пищепром Украины)
«РЖАНКО-ХЛЕБ» ЗАПУСТИЛ НОВУЮ ЛИНИЮ ПО ВЫПУСКУ ХЛЕБА КЛАССА «ЭКОНОМ»

Хлебокомбинат "Ржанко-Хлеб" (Красноярск) запустил новую производственную линию по выпуску хлеба класса "Эконом". Как сообщили корреспонденту на предприятии, ассортимент продукции "Ржанко-Хлеб", относящейся к данному сегменту, насчитывает пока два вида: "Пшеничный" и "Ржано-пшеничный". Вес буханок варьируется от 350 до 500 г, а стоимость - от 7 до 9 руб. В состав рецептуры хлебов входят только натуральные продукты: пшеничная и ржаная мука первого сорта, вода, дрожжи и соль. Выпечка осуществляется в старинных русских традициях. С начала 2005 г. приобрести его можно будет во всех торговых точках "Ржанко-Хлеб", расположенных в Красноярске и Лесосибирске. Общее количество торговых точек и отделов компании превышает 130. Как отметила директор по развитию "Ржанко-Хлеб" Ольга Шмагрис, ранее компания выпускала продукцию только класса "Премиум". Новая же линия ориентирована на самые широкие слои населения. Общий ассортимент хлебобулочных изделий комбината в настоящее время насчитывает более 100 наименований. В их число входят как основные сорта хлеба - белый подовый, ржаной и деревенский, выпекаемые по оригинальной рецептуре "Ржанко", так и итальянские хлеба класса "Премиум", диетические хлеба "Fitnes" и всевозможная выпечка. В дальнейшем компания намерена расширить ассортимент хлеба класса "Эконом" до 10 наименований. (Regnum-Knews/Пищепром Украины) 

ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ МАРКЕТОЛОГОВ
ЦИФРЫ И ФАКТЫ

БЕЛАРУСЬ

БЕЛОРУСЫ СТАЛИ БОЛЬШЕ ПОКУПАТЬ ПРОДОВОЛЬСТВИЯ

Продажа населению продовольственных товаров в Беларуси за 11 месяцев увеличилась на 8,1%, непродовольственных - на 16,9% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. Их реализовано соответственно на 9,9 трлн. и 7,5 трлн. руб. По данным Минстата, общий объем розничного товарооборота в республике с учетом всех каналов реализации по итогам января-ноября увеличился на 11,9% и достиг 17437,5 млрд. руб. В том числе предприятиями общественного питания реализовано продукции на 912,3 млрд. руб., что на 13,9% превышает показатель соответствующего периода прошлого года. Удельный вес продажи товаров белорусского производства в общем объеме оборота розничной торговой сети достиг 79,8%. На 1 декабря объем товарных запасов в розничной торговле составил 1258,4 млрд. руб., что обеспечивает 40 дней торговли. В январе-ноябре розничный товарооборот на 63% формировался торговыми предприятиями, доля продажи товаров индивидуальными предпринимателями и физическими лицами составила 37%. Розничный товарооборот обеспечен в основном частным сектором торговли, на государственный приходится 17% общего его объема (в январе-ноябре 2003 г. - 18,7%). (АФН/Пищепром Украины)
ОБЩЕСТВЕННОЕ ПИТАНИЕ

РОССИЯ

ПРОВИНЦИАЛЬНЫЕ РЕСТОРАНЫ ХОТЯТ В МОСКВУ

Российские производители из провинции готовы начать наступление на московский рынок. В 2005 г. в городе впервые появятся как минимум две сети ресторанов, принадлежащие игрокам из российской глубинки. Бизнесмены из регионов наконец скопили достаточное количество денег, чтобы рисковать на самом дорогом и опасном рынке - столичном. Раньше им это было не по карману. Впрочем, в столице к "нашествию" провинциалов относятся скептически. В городе не осталось свободных ниш, а ничего нового региональные компании предложить не могут. 

В конце прошлой недели сразу две региональные компании объявили о приходе на столичный рынок. Новосибирский холдинг "ФудМастер" ("ФудМастеру" принадлежат 16 заведений в Новосибирске и три - в Алма-Ате) заявил о том, что в ближайшие два года планирует открыть в столице 20 ресторанов быстрого питания "Вилки-Ложки". Сейчас, по данным аналитиков, открытие одного ресторана обходится столичным рестораторам в $400 тыс. В регионах все дешевле - до $300 тыс. 

Кроме того, в минувшую пятницу о "наступлении" на столицу заявил генеральный директор алтайского холдинга "Алтан" (производит макароны "Гранмулино") Валерий Покорняк. Он сообщил, что его компания будет продвигать продукцию на столичном рынке и в рамках этой стратегии откроет в Москве несколько ресторанов. "Алтан" уже владеет тремя заведениями в центре Барнаула: японским, итальянским и греческим. Такой же "итальянский" ресторан, по словам Покорняка, вот-вот откроется в Москве. Но, в отличие от сети "Вилки-Ложки", рестораны "Алтана" будут относиться к средней ценовой категории. На открытие одного такого ресторана компания собирается потратить $1 млн. Средний чек, соответственно, будет порядка $20-30. 

Опрошенные эксперты не смогли припомнить ни одного случая, когда в Москву из регионов пришел сетевой оператор. По их мнению, на то есть несколько причин. Во-первых, отмечают эксперты, в столицу региональные сети "не пустит" мэр Москвы. Во-вторых, для того чтобы "комфортно" себя чувствовать в столице, региональным операторам нужно много денег. "В регионах все в три раза дешевле, а Москва - это слишком дорогой город", - поясняет один из топ-менеджеров крупнейшего оператора на рынке фаст-фуда. В-третьих, в столице нет свободной ниши, а линейка русской кухни давно уже принадлежит сильнейшим игрокам, таким, как "Му-Му", "Хомяк", "Елки-палки". "В Москву нужно приходить с чем-то принципиально новым, но с чем, вот вопрос", - утверждает представитель ООО "Бразерс и компания" (представляет брэнд "Сбарро"). (Финансовые известия/Пищепром Украины)
ОБОРУДОВАНИЕ И УПАКОВКА

РОССИЯ 

УВЕЛИЧИЛСЯ ОБЪЕМ ПРОИЗВОДСТВА КАРТОНА ПРЕДПРИЯТИЯМИ-ЧЛЕНАМИ РАО «БУМПРОМ»

В январе-ноябре объем производства целлюлозы по варке предприятиями-членами РАО "Бумпром" увеличился на 2,4% до 3815,8 тыс. т по сравнению с аналогичным периодом 2003 г., что составляет 70,9% от общероссийского объема производства целлюлозы по варке (5385,7 тыс. т). Выпуск товарной целлюлозы за 11 месяцев увеличен на 3,64% по сравнению с аналогичным периодом 2003 г. и составил 1605,7 тыс. т (73,2% от общероссийского объема производства - 2193,4 тыс. т). Производство бумаги увеличилось на 7,66% до 2594,1 тыс. т (73,3% от общего объема); в том числе бумаги газетной - на 8,94% до 1723,9 тыс. т (95,4% от общего объема), выпуск картона также увеличен на 1,51% до 1260,4 тыс. т (51,3% от общего объема). 

В частности предприятия, входящие в состав ассоциации, произвели: ОАО "Котласский ЦБК" - 868,9 тыс. т целлюлозы по варке (+4,56% по сравнению с аналогичным периодом 2003 г.), 301 тыс. т товарной целлюлозы (+3,97%), 231,3  тыс. т бумаги (+1,31%), 260,6 тыс. т картона (+5,98%); ОАО "Братский целлюлозно-картонный комбинат" - 688,5 тыс. т целлюлозы по варке (+0,75%), 454,9 тыс. т товарной целлюлозы (+2,34%), 193,9 тыс. т картона (+6,89%); ОАО "Архангельский ЦБК" - 715,7 тыс. т целлюлозы по варке (+2,14%), 207,7 тыс. т товарной целлюлозы (+4,74%), 75,1 тыс. т бумаги (+2,74%), 397,7 тыс. т картона (+0,91%); ОАО "ПО "Усть-Илимский ЛПК" - 618,4 тыс. т целлюлозы по варке (+4,97%), 566,7 тыс. т товарной целлюлозы (+3,75%); ОАО "Нойзидлер Сыктывкар" - 499,6 тыс. т целлюлозы по варке (+9,2%), 9,2 тыс. т товарной целлюлозы (+8,24%), 18,9 тыс. т бумаги (+11,33%), бумаги газетной -157,5 тыс. т (-2,96%), 175,5 тыс. т картона (+6,43%); ОАО "Кондопога" - 101,8 тыс. т целлюлозы по варке (+5,38%), 641,9 тыс. т бумаги (+20,21%); бумаги газетной -632,5 тыс. т (+ 20,61%); ОАО "Сегежский ЦБК" -186,5 тыс. т целлюлозы по варке (-15,11% по сравнению с аналогичным периодом 2003 г.), 141,2 тыс. т бумаги (-9,89%), 33,9 тыс. т картона (-33,53%); ОАО "Соликамскбумпром" - 60,9 тыс. т целлюлозы по варке (-19,44%), 435,8 тыс. т бумаги (+6,19%); бумаги газетной - 428 тыс. т (+6,57%); ОАО "Волга" -516 тыс. т бумаги (+1,71%); бумаги газетной -505,9 тыс. т (+2,37%); СП ЗАО "Цепрусс" -75,5 тыс. т целлюлозы по варке (+3,85%), 66,2 тыс. т товарной целлюлозы (+6,26%), 2,3 тыс. т картона (-4,17%); ОАО "Санкт-Петербургский КПК" - 192,5 тыс. т картона (-2,73%); ОАО "Кондровская бумажная компания" - 16,3 тыс. т бумаги (+13,99%), 4 тыс. т картона (-2,44%); ОАО "Троицкая бумажная фабрика" - 17,6 тыс. т бумаги (+7,98%). (Unipack.ru/Пищепром Украины)
POLYSACK PLASTIC INDUSTRIES ПОДВОДИТ ИТОГИ ГОДА

За 2004 г. упаковочная отрасль России сделала большой шаг вперед как в производстве, так и в отношениях с зарубежными партнерами - упаковщиками. Израильская компания Polysack Plastic Industries по итогам 2004 г. перевыполнила программу по производству и отгрузке основного продукта - полифана в Россию и страны СНГ. В общей сложности потребление пленки в России выросло на 90%, а в странах СНГ - на 30%. Также, по словам директора по внешним связям компании Polysack Хаима Леви, за 2004 г. значительно расширилась география потребителей пленки полифан. Если раньше основными регионами были Москва и область, Санкт-Петербург и Казань, то сейчас продукт компании выходит далеко за Урал: кондитерские предприятия Новосибирской области, Алтайского края, Приморского края в этом году начали закупать полифан, отдавая ему предпочтение перед другими аналогами упаковочной пленки. "Ближе к концу года мы заключили несколько контрактов с компаниями, которые находятся в Казахстане. Выход на рынок Средней Азии мы считаем большим шагом вперед в развитии нашей компании", - говорит господин Леви. Для оперативной реакции на потребности рынка компания Polysack открыла дополнительные складские площади в Москве, объем продукции на которых постоянно пополняется, чтобы сократить до минимума время ожидания поставки пленки клиентом. 

Господин Леви отметил, что в 2005 г. Polysack продолжит реализацию принятых ранее программ, в том числе освоения новых регионов России и налаживанию коммуникаций с представителями компаний стран СНГ. В случае благоприятной рыночной ситуации рассматривается возможность увеличения производства и поставок. В конце 2004 г. компания Polysack Plastic Industries с успехом вышла на израильскую биржу. По словам финансового директора компания Эяля Фельдмана, несмотря на относительно небольшой объем IPO (около $10 млн.), для Polysack это принципиальная акция, позволяющая быстро и корректно оценить возможности по капитализации компании и получить "доступ к серьезным финансовым инструментам, необходимым компании в период интенсивного развития". Акция, надо признать, успешная - рост котировок Polysak сейчас составляет около 200% от начальной цены 

Компания Polysack Plastiс Industries - ведущий израильский производитель высококачественной моноореинтированной пленки - основана в 1974 г. На сегодняшний день это признанный эксперт в отрасли. Компания активно работает в Испании, Мексике, США и Бразилии, имеет сеть представителей по всему миру. Благодаря использованию высококачественного сырья, современного технологичного оборудования, а также тщательному контролю качества и накопленному опыту, продукция компании Polysack отвечает самым высоким стандартам и соответствует нормам охраны окружающей среды. (Информкондитер/Пищепром Украины)
ФИНАНСЫ

УКРАИНА
ОФИЦИАЛЬНЫЙ КУРС ГРИВНИ К ИНОСТРАННЫМ ВАЛЮТАМ С 27 ДЕКАБРЯ 2004 ГОДА

	Наименование валюты
	Курс

	100 австралийских долларов
	408.5469

	100 английских фунтов стерл.
	1021.6287

	10000 азербайджанских манат
	10.8237

	10 белорусских рублей
	0.0244

	100 датских крон
	96.5663

	100 долларов США
	530.5800

	100 эстонских крон
	45.9213

	100 исландских крон 
	8.5751

	100 канадских долларов 
	432.0314

	100 казахских тенге 
	4.0814

	100 латвийских лат 
	1024.2857

	100 литовских лит 
	207.5903

	100 молдавских лей 
	42.5598

	100 норвежских крон 
	86.7610

	100 польских злотых 
	176.2915

	10 российских рублей 
	1.9068

	100 сингапурских долларов
	323.6101

	100 словацких крон 
	18.5040

	10000 турецких лир
	0.0387

	10000 туркменских манат 
	10.2035

	1000 венгерских форинтов 
	29.1781

	100 узбекских сум 
	0.5022

	100 чешских крон 
	23.6096

	100 шведских крон 
	79.5253

	100 швейцарских франков
	464.8153

	1000 японских иен
	51.2271

	100 ЕВРО
	718.5114

	100 СДР
	817.7161


(НБУ/Пищепром Украины)
	КАК ОПУБЛИКОВАТЬ РЕКЛАМУ В ЖУРНАЛЕ “ПИЩЕПРОМ УКРАИНЫ”

	Стоимость ОДНОГО объявления в ОДНОМ номере (НДС не облагается, плюс 0,5% налога на рекламу)

	ЧЕРНО-БЕЛАЯ РЕКЛАМА НА ВНУТРЕННИХ СТРАНИЦАХ

	высота/ширина, мм - часть страницы
	в 1 номере
	в 6 номерах
	в 12  номерах
	в 24  номерах

	270x180 -1  стр. 
	$200
	$150
	$100
	$80

	135x180 - 1/2  стр. 
	$100
	$75
	$50
	$40

	135x90 - 1/4  стр. 
	$50
	$37
	$25
	$20

	ПОЛНОЦВЕТНАЯ РЕКЛАМА НА ОБЛОЖКЕ

	
	I страница обложки
	II страница обложки
	III страница обложки
	IV страница обложки

	270x180 - 1  стр.
	
	$450
	$420
	$480

	135x180 - 1/2  стр.
	$450
	$350
	$320
	$380

	Стоимость изготовления оригинал-макета рекламы – 10% стоимости рекламной площади.

Стоимость PR рекламы – ½ стоимости рекламной площади. (PR реклама может быть только черно-белой).
Продажа, покупка, разное (в виде прайс-листов) - $1 за строку (БЕСПЛАТНО для подписчиков).

Скидки рекламодателям на черно-белую рекламу заложены в расценках, скидки на полноцветную рекламу равны скидкам для выставкомов и рекламных агентств.

СКИДКИ РЕКЛАМНЫМ АГЕНТСТВАМ И ВЫСТАВКОМАМ

На черно-белую рекламу – от 20%. На цветную рекламу в одном номере журнала: до $420 – 20%, от $420 до $750 – 25%, от $750 и выше – 35%. 


	КАК ПОДПИСАТЬСЯ НА ИНФОРМАЦИОННЫЕ МАТЕРИАЛЫ “ПИЩЕПРОМА УКРАИНЫ”

	СТОИМОСТЬ
	ПЕЧАТНЫЙ ВАРИАНТ
	ЭЛЕКТРОННЫЙ ВАРИАНТ

	(НДС не облагается)
	Для резидентов
	Для нерезидентов
	Для резидентов
	Для нерезидентов

	НОВОСТИ ПРЕДПРИЯТИЙ ПИЩЕВОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ СНГ (1 раз в день)

	подписка на 1 мес.
	-
	-
	300 грн.
	экв. $55

	подписка на 2 мес.
	-
	-
	600 грн.
	экв. $110

	подписка на 3 мес.
	-
	-
	900 грн.
	экв. $165

	ЖУРНАЛ "ПИЩЕПРОМ УКРАИНЫ" (2 раза в месяц)

	подписка на 1 мес.
	115 грн.
	экв. $15*
	60 грн.
	экв. $12

	подписка на 3 мес.
	подписка в отделении связи
	экв. $45*
	180 грн.
	экв. $36

	подписка на 6 мес.
	подписка в отделении связи
	экв. $90*
	360 грн.
	экв. $72

	подписка на год
	подписка в отделении связи
	экв. $180*
	720 грн.
	экв. $144

	* - плюс экв. $2 за доставку 1 экз. в страны ближнего зарубежья, экв. $6 – за доставку в страны дальнего зарубежья


Подписка на печатный вариант журнала производится в редакции только в том случае, если нет возможности подписаться в отделении связи. 

Подписной индекс "Пищепрома Украины" - 90255 в "Каталоге изданий Украины" ГП "Пресса". Для нерезидентов подписка организована в редакции.
Подписчик печатного варианта журнала «Пищепром Украины» может также БЕСПЛАТНО получать и электронный вариант журнала по e-mail в любой кодировке (*.doc, *.pdf или *.html).
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